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IMPORTANCIA DO MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL >
-

Este Manual de Identidade Visual € o coracao pul-
sante da VERISSIMA. Longe de ser um simples do-
cumento, ele é a bussola que navega a expressao da
NOSSa Marca, garantindo gque cada comunicacao re-
flita a alma auténtica da VERISSIMA. Ao definir com
clareza o uso do nosso logotipo, tipografias, cores e
outros componentes visuais, cultivamos a coeréncia
e o reconhecimento, fortalecendo nossa identidade
Unica e tecendo uma imagem de marca distinta e
memoravel na experiéncia de cada cliente.
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CONCEITO DA MARCA

O logotipo da VERISSIMA é a alma visual da nossa marca, uma expressao
refinada de autenticidade, frescor e da rica tradicao italiana. Cada elemen-
to é cuidadosamente entrelacado, refletindo os valores fundamentais da
VERISSIMA: a simplicidade que encanta e a sofisticacdo que perdura.

No coracao do design, a letra V' de Verissima, com sua presenca mar-
cante e classica, acolhe um delicado ramo de limoeiro. Este simbolo vi-
brante nao apenasrepresenta o frescor primordial dos nossos ingredien-
tes, essencials Nna criacao de massas memoraveis, mas também evoca a
leveza citrica e 0os sabores ensolarados que sao a assinatura da culinaria
itallana mais genuina. A forma como o ramo se integra organicamente
ao V' cria uma sinergia visual harmoniosa, um elo discreto entre a Nossa
identidade e a natureza prodiga da Italia.

A paleta de cores € uma ode a heranca e a paisagem italiana. O azul pro-
fundo, predominante no simbolo e no tagline ‘MASSAS AUTENTICAS,
ancora a marca em um sentimento de confianca, qualidade inquestio-
navel e uma sofisticacao serena. Em contraste luminoso, o dourado Vi-
brante do nome ‘verissima’ irradia calor, paixao e captura a esséncia das
ensolaradas encostas da Costa Amalfitana, prometendo uma experién-

Cla sensorial rica e acolhedora.

MASSAS AUTENTICAS
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CONCEITO DA MARCA

A paleta de cores € uma ode a heranca e a paisagem italiana. O azul pro-
fundo, predominante no simbolo e no tagline ‘MASSAS AUTENTICAS,
ancora a marca em um sentimento de confianca, qualidade inquestio-
navel e uma sofisticacao serena. Em contraste luminoso, o dourado vi-
brante do nome ‘verissima' irradia calor, paixao e captura a esséncia das
ensolaradas encostas da Costa Amalfitana, prometendo uma experién-

cia sensorial rica e acolhedora.

A tipografia escolhida para ‘verissima' € um estudo em elegancia clas-
sica, um testemunho do esmero e da paixao gue a VERISSIMA massas
auténticas dedica a arte de criar suas massas. Cada curva e trago reforca
a sofisticacdo e o cuidado artesanal. O slogan ‘MASSAS AUTENTICAS,
em seu azul complementar, proclama nossa promessa com clareza e
distincao, solidificando Nnosso compromisso com o verdadeiro sabor.

Assim, o logotipo da VERISSIMA massas auténticas transcende o mero
design; ele € a personificacao da nossa identidade. Uma fusao harmo-
niosa de tradicao e modernidade, do frescor da natureza a elegancia do
artesanal, tudo expresso com uma simplicidade sofisticada. E um con-
Vite caloroso para que cada cliente descubra o prazer sublime de uma
Mmassa verdadeiramente auténtica, onde cada detalhe € uma celebra-
cao da qualidade, do sabor e da paixao italiana.

MASSAS AUTENTICAS
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ASSINATURAS

MASSAS AUTENTICAS

Formato Vertical: A assinatura em formato vertical
e ideal para aplicacdes onde 0 espaco € mais restrito
Nna largura, mas ha mais altura disponivel. Este for-
Mato € perfeito para materiais como banners, carta-
zes, embalagens estreitas e etiquetas. Ele mantéem
a integridade visual da marca, mesmo em espacos

verticais limitados.

MASSAS AUTENTICAS

Formato Horizontal: A assinatura em formato hori-
zontal € a mais versatil e pode ser utilizada na maio-
ria das aplicacdes. E ideal para cabecalhos de sites,
assinaturas de e-mail, documentos oficiails, apresen-
tacOes e materiais impressos como cartoes de visita
e folhetos. Este formato garante que a marca seja
facilmente reconhecida e legivel em uma ampla va-
riedade de contextos.

Formato Simbolo: O formato simbolo, €& perfeito
para aplicacdes onde um icone ou Mmarca d'agua €
necessario. Este formato é ideal para uso em redes
sociais, favicons de sites, botdes de aplicativos, e ou-
tros espacos onde um simbolo compacto e reco-
Nnhecivel é mais apropriado. Ele também pode ser
utilizado em materiais promocionais, como brindes

e produtos personalizados.

P.o



TIPOGRAFIA

A identidade verbal da VERISSIMA ganha forma
atraves de uma combinacao tipografica cuidado-
samente selecionada. Para titulos e destaques que

exigem uma presenca sofisticada e distinta, utiliza-
mMos a El Messiri Bold, que transmite tradicao e um

\/

toque artesanal. Complementando-a, a Montserrat
Regular é empregada nos textos corridos e infor- MASSAS AUTENTICAS <
macoes, garantindo excelente legibilidade com sua
estética limpa e contemporanea, assegurando que

NOSSa Mensagem seja sempre clara e acessivel. v v

El messiri - bold Montserrat regular
Para manter a integridade e o reconhecimento vi- ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
sual da nossa marca, € fundamental o uso consis- abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopq rstuvwxyz
tente destas escolhas. Os arquivos completos das 012345678917 0123456789172
familias tipograficas El Messiri e Montserrat, com to- @#S%., /[(+-= @ # $9%. ::/ [(+-=

das as suas variacdes de peso e estilo, serao disponi-
bilizados. Esta pratica assegura que a voz visual da
VERISSIMA seja uniforme e impactante em todas as
suas aplicacoes.



AREA DE NAO INTEFERENCIA

Area de N&o Interferéncia da Marca VERISSIMA
Para garantir a legibilidade e a integridade visual da
marca VERISSIMA, é essencial respeitar a area de
Nnao interferéncia ao redor do logotipo. Esta area é
definida pelo tamanho da letra “a" da palavra “"VE-
RISSIMA” e deve ser mantida livre de qualquer ou-
tro elemento grafico ou texto.
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A AREA DE NAO INTERFERENCIA E APLICADA DA SEGUINTE FORMA:

- Espac¢o ao Redor do Logotipo: Deve haver um espaco equivalente a altura da letra “a” em todos os lados do
logotipo. Este espaco garante que o logotipo Nao seja sufocado por outros elementos e que sua presenca
seja destacada de maneira clara e eficaz.

- Aplicagoes em Materiais Graficos: Ao aplicar o logotipo em materiais graficos, como cartdes de visita,
folhetos, banners e sites, € crucial manter a area de nao interferéncia para preservar a clareza e o impacto
visual da marca.

- Consisténcia Visual: Respeitar a area de nao interferéncia ajuda a manter a consisténcia visual da marca
em todas as suas aplicacdes, reforcando a identidade e a percepcdo profissional da VERISSIMA.

Manter a area de ndo interferéncia é uma pratica fundamental para assegurar que a marca VERISSIMA seja
sempre apresentada de forma clara, profissional e impactante.

W,
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CORES

RGB 323297
CMYK 100 100 31 23
#232061

RGB 236179157
CMYKO06 33340
#ECB39D

RGB 236 162 63
CMYK 06 40 86 00
#ECA23F

MASSAS AUTENTICAS

RGB 247 217 148
CMYKO03 13480
#F7D994

RGB 247 227 168
CMYK 09 08 40 00
#F/7E3A8
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CORES - EXEMPLOS DE APLICACAO
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CORES - APLICACAO EM FUNDOS COLORIDOS

Para garantir a legibilidade e o impacto visual da
marca VERISSIMA, é essencial aplicar o logotipo de
maneira que sempre busque o melhor contraste

com o fundo. Aqui estao algumas diretrizes para a
aplicacao da marca em diferentes fundos coloridos:
MASSAS AUTENTICAS MASSAS AUTENTICAS MASSAS AUTENTICAS
Fundos Claros: Quando a marca for aplicada sobre
fundos claros, como tons pastéis ou branco, utilize
a versao colorida do logotipo. I1sso assegura que a
Marca se destagque de forma nitida e atraente.

Fundos Escuros: Em fundos escuros, como pre-
to, azul marinho ou outras cores intensas, a versao

branca do logotipo deve ser utilizada. Isso garante VeriSSima VeTiSSima VeriSSima

que a marca permaneca |eg|'ve| e visualmente im- MASSAS AUTENTICAS MASSAS AUTENTICAS MASSAS AUTENTICAS

pactante.

Fundos Coloridos: Para fundos coloridos que nao
sejam nem Mmuito claros nem muito escuros, escolha
a versao do logotipo que ofereca o maior contraste.
Se o fundo for de uma cor similar aos elementos do

logotipo, considere usar uma versao monocromati- Ver]’SSima

Ca (positiva ou negativa) para manter a legibilidade MASSAS AUTENTICAS

P. 1



TEXTURAS - LISTRAS

TEXTURAS VERISSIMA: A ESSENCIA TATIL DA
MARCA

As texturas sao um elemento vital na construcao do
universo visual da VERISSIMA, concebidas para con-
ferir profundidade, interesse tatil e um dinamismo
elegante aos Nossos Materiais de comunicacao. Ori-
ginadas a partir de fragmentos e reinterpretacoes
do nosso simbolo principal, elas asseguram uma co-
esao visual instintiva, reforcando o reconhecimento
e a narrativa da marca em cada aplicacao.

1. Textura Listras: Elegancia Sutil e Versatil

A “Textura Listras” da VERISSIMA evoca uma sofisti-
cacao classica e atemporal. Composta por faixas que
alternam tons da nossa paleta principal, ela oferece
um pano de fundo sutil, porém expressivo. Sua na-
tureza versatil permite que seja aplicada em uma
ampla gama de situacoes — desde detalhes discre-
tos em papelaria até fundos mais proeminentes em
materiais digitais ou embalagens secundarias. E
ideal para receber a aplicacao do logotipo ou blocos
de texto, complementando-os sem competir visu-
almente, adicionando uma camada de refinamento

e ritmo visual.

verissima
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TEXTURAS -

2. Textura Padrao Limoeiro: O Charme Artesanal
da Costa Amalfitana

Inspirada no encanto artesanal dos azulejos que
adornam a Costa Amalfitana, a “Textura Padrao Li-
mMoeiro” € uma celebracao da nossa heranca italiana
e da pureza dos nossos ingredientes. Este padrao é
artisticamente construido a partir de uma secao do
NOSssoO icoOnico ramo de limoeiro, cuidadosamente
posicionado e rotacionado para formar geometrias
organicas que remetem a beleza natural e a arte
tradicional.

Esta textura & perfeita para criar pontos de desta-
qgue visual e infundir personalidade em ambientes
fisicos — como detalhes em um ponto de venda, re-
vestimentos internos sutis — ou em aplicacdes gra-
ficas de maior impacto, como guardas de livros de
receitas, papeis de presente ou elementos decorati-
VOS em pecas de comunicacao selecionadas. Ao uti-
liza-la, &€ crucial considerar o equilibrio: para garantir
a Mmaxima clareza e impacto, recomenda-se evitar a
sobreposicao direta do logotipo ou de textos exten-
SOS sobre as areas mais densas do padrao, permitin-
do que sua beleza intrinseca brilhe e complemente
a mensagem da marca.

AZULEJOS
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USO INCORRETO

Para garantir a integridade e o reconhecimento da
marca VERISSIMA, é crucial seguir as diretrizes esta-
belecidas no Manual de Identidade Visual. A aplica-
cao incorreta da marca pode comprometer sua per-
cepcao e enfraguecer sua identidade. Abaixo estao
alguns exemplos de usos inadequados que devem

ser evitados:

1Y/

8vVerissima

MASSAS AUTENTICAS

Alteracao de Cores: A marca deve
ser sempre aplicada utilizando as
cores oficiais. Alterar as cores do
logotipo ou dos elementos grafi-
cos pode causar confusao e diluir
a identidade visual da marca.

MASSAS AUTENTICAS

Uso em Fundos Inadequados: A
marca deve ser aplicada em fun-
dos gque nao comprometam sua
visibilidade. Evite fundos com co-
res conflitantes ou padrdes que
dificultem a leitura do logotipo.

YT TR

MASSAS AUTENTICAS

Adicao de Efeitos: Evite adicionar
sombras, gradientes, bordas ou ou-
tros efeitos ao logotipo. Esses ele-
mentos podem desviar a atencao
e prejudicar a clareza da marca.

e

\ 2‘\
MASSAS AUTENTICAS

Modificacao de Elementos: Nio
& permitido alterar, remover ou
adicionar elementos ao logotipo.
Qualguer modificacao pode com-
prometer a integridade e a consis-

téncia da marca.

massas auténticas

Tipografia Inadequada: A tipo-
grafia utilizada deve seguir as dire-
trizes do Manual de Identidade Vi-
sual. Usar fontes diferentes ou Nao
aprovadas pode criar uma aparén-
Cia iInconsistente e nao profissional.

MASSAS AUTENTICAS

Redi-

mensionar o logotipo de forma

Distorsao do Logotipo:
desproporcional, esticando ou
comprimindo, compromete a le-
gibilidade e a estética do design.
O logotipo deve ser sempre redi-
mensionado mantendo suas pro-
porcoes originais.

P. 14



REDUCAO MAXIMA

Para garantir a legibilidade e a integridade visual da marca VERISSIMA, é im-
portante respeitar as diretrizes de reducao do logotipo. A reducao maxima
recomendada é de T0mm de largura. Essa medida assegura gue todos 0s
elementos do logotipo permanecam claros e reconheciveis, mesmo em ta-

Mmanhos menores.
DIRETRIZES DE REDUQAO:

1. Legibilidade: Abaixo de 10mm, a legibilidade do logotipo pode ser com-
prometida, especialmente em materiais impressos. Detalhes finos podem
se perder, prejudicando a identificacao da marca.

2.Proporgoes: Ao reduzir o logotipo, € essencial manter suas proporcdes ori-
ginais. Evite distorcdes que possam alterar a aparéncia e a percepcao da
marca.

3.Aplicagoes Especiais: Em casos excepcionais, onde a reducao para menos
de 10mm & necessaria, deve-se considerar o uso de uma versao simplifica-
da do logotipo, se disponivel. Essa versao deve ser previamente aprovada e
testada para garantir sua eficacia em tamanhos reduzidos.

4 Verificacao de Qualidade: Sempre verifique a qualidade do logotipo em
tamanhos menores antes de sua aplicacao final. Certifique-se de que todos
0S elementos sao visiveis e gue a marca mantém sua integridade visual.

MASSAS AUTENTICAS

10MmMm

EXCECOES:

1. Materiais Promocionais: Em itens promocionais muito peguenos,
COMO canetas ou chaveiros, pode ser necessario reduzir o logotipo abai-
xo de T0mm. Nesses casos, a versao simplificada do logotipo deve ser
utilizada.

2.Aplicacoes Digitais: Em plataformas digitais onde o espaco € limitado,
como icones de aplicativos ou favicons, a reducao pode ser necessaria.
Certifigue-se de que a versao digital do logotipo fol otimizada para es-

sSes USsos.

P.15
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