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A Seguranc¢a da
Nossa Marca:

Um Guia para a
Marca VIDAABB

Com o objetivo de fortalecer a comunica¢cdo e construir uma imagem
de confianca em todo o sistermma, a FENABB (Federag¢do Nacional das
AABBs) orgulhosamente apresenta o Manual de Identidade Visual da
marca VIDAABB Seguros.

Esta iniciativa € um passo fundamental para garantir que esse importante
selo de cuidado e protecdo seja apresentado de maneira coesa e pro-
fissional em todas as Associacdes do pais. Hoje, a falta de padronizacdo
oode gerar desconfianca e diluir o valor percebido de um beneficio tdo
iMmportante para NOsSsos associados.

Este manual nasce da necessidade de construir uma imagem solida e
unificada. Ele e a ferramenta essencial para fortalecer a identidade visual
do VIDAABB, promovendo uma comunicacdo consistente gue gera reco-
Nnhecimento imediato, transmite seguranca e reforca o valor dos servicos
oferecidos. Ao seguir as diretrizes claras aqui apresentadas, garantimos
uma comunicacdo mais eficiente, profissional e impactante. O uso correto
dessa identidade ¢ uma responsabilidade compartilhada, que eleva a per-—
cepcdo de valor do nosso produto e reforca o compromisso da FENABB
com seus associados.

a a percepcdo de valor do Nnosso produto e refor¢ca o compromisso do Nos-—
SO sistema em proteger o que Mais importa: a vida dos Nossos associados.
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VIDAABB

SEGUROS

Conceito da Marca VIDAABB:

VIDAABB é mais do que um seguro: @€ o compromisso do Sistema AABB
com a protecdo e o bem-estar de cada associado. Ela representa o
tranquilidade necessdria para viver o presente intensamente e planejar o
futuro com seguranca, sabendo gue existe uma rede de amparo cuidando
de vocé e de sua familic.

A marca materializa a seguranca gue permite a cada pessoa se dedicar
AS sSUds paixdes — seja No esporte, Nnos Momentos de lazer ou na bus-
Cca por novas conquistas. Ela foi criada para estar ao lado do associado
em todas as fases da vida, oferecendo a solidez e a confianca gque soO
uma instituicdo nascida dentro da nossa comunidade pode proporcionar.
VIDAABB ¢ a celebracdo da vida em seu maximo potencial, com a certeza
de que a forca do coletivo estd sempre presente para proteger cada pas-—
so, cada desafio e cada vitéria. E o cuidado que transforma a incerteza
em oportunidade e o risco em superacdo.
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Versoes da Marca: Horizontal e
Vertical

Para garantir gue a marca VIDAABB se apresente de forma clara e
impactante em qualguer contexto, desenvolvemos duas assinatu-
ras oficiais. A escolha do formato correto assegura a maxima le—
gibilidade e o equilibrio visual em diferentes layouts e plataformas.

- Versdo Vertical (Preferencial):

E 0 nossa principal forma de apresentacdo e a assinatura padrdo
da marca. Seu formato equilibrado e compacto foi projetado para
garantir destague e reconhecimento imediato, devendo ser a pri-
Meira opcdo de uso em todas as comunicacoes, de pecas digitais

a Materiais iIMpressos.

- Versdo Horizontal (Alternativa):

E o versdo de apoio, desenvolvida para ser utilizada em situa-
coes especificas onde o espaco e predominantemente horizontal
e estreito. E a escolha ideal para aplicacdes como faixas, rodapés,
banners de sites e cabecalhos, onde o formato vertical Nndo se en-

caixaria de forma harmoniosa.

~
VIDAABB

SEGUROS

Versdo verticdl

QLS VDAABB

SEGUROS

Versdo horizontal




Acesso rapido
A0S Nossos ativos.

Para garantir a correta aplicacdo da identidade visual "VIDAABB',
todos os arquivos da logomarca estdo disponiveis para download
em seus devidos formatos. Utilize o QR Code ou o link abaixo para

acessar a pasta com 0OS arquivos.

LINK PARA DOWNLOAD:
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https://drive.google.com/drive/folders/1O3_biEmxJ8xSrAS0OA-mA5GWZqQJmXeY?usp=share_link

Guia de Formatos e Cores

1. PARA USO PROFISSIONAL (IMPRESSAO)

Utilize estes argquivos para materiais impressos como cartazes, banners,
uniformes, brindes, papelaria e gualguer material que exija alta fidelida-
de de cor e gqualidade.

Cores:

- Os arquivos estdo preparados nos sistermmas PANTONE] (para precisdo
mMaxima de cor em producoes especializadas) e CMYK (para impres—
sdo em guatro cores padrdo).

Formatos:

. Al (Adobe lllustrator): Arquivo mestre 100% vetorial e editdvel. E o ar-
quivo fonte original da logomarca.

- EPS (Encapsulated PostScript): Formato vetorial universal, compativel
com a maioria dos softwares de design grafico. ldeal para enviar a
fornecedores e graficas.

. PDF (Portable Document Format): Formato vetorial de alta resolucdo,
excelente para aprovacdo e impressdo, pois preserva a gualidade e
pode ser aberto em praticamente gualguer dispositivo.

4

L—J LINK PARA DOWNLOAD CMYK & PANTONE®

2. PARA USO DIGITAL (TELAS)

Utilize estes arquivos para todas as aplicacdes em tela, como websi-
tes, posts em redes sociais (Instagram, Facebook, etc), apresentacoes
(PowerPoint, Google Slides), videos, assinaturas de e-mail e aplicativos.

Cores:
- Os arguivos estdo preparados no sistema RGB, otimizado para a exi-
bicdo de cores vibrantes em telas e monitores.

Formatos:

. SVG (Scalable Vector Graphics): O melhor formato para web. E ve-
torial, extremamente leve e mantem a nitidez perfeita em qgualgquer
tamanho de tela, de celulares a monitores de alta resolucdo.

. PNG (Portable Network Graphics): Formato de imagem com fundo
transparente. Essencial para aplicar a logomarca sobre fotos, videos
ou fundos coloridos sem um gquadrado branco ao redor.

- JPG | JPEG (Joint Photographic Experts Group): Formato de imagem
com fundo saolido (branco, por padrdo). Utilize apenas quando a trans-—
oaréncia Nndo for necessaria, como em avatares de perfil que preen-
chem um espaco guadrado ou circular,

. PSD (Adobe Photoshop): Arquivo com a logomarca em camadas, facili—

tando sua integracdo em composicoes e layouts criados no Photoshop.

|¢| LINK PARA DOWNLOAD RGB
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https://drive.google.com/drive/folders/1VbfSgyfJpPVU1K1YnWH0hjqHYC50IWyA?usp=share_link
https://drive.google.com/drive/folders/1fS60nU5IwsJtPycU0L_ydHgxymEzTfEW?usp=share_link

Area de Nao Interferéncia
(Respiro) Logo com a caixa de cor

Para garantir o maximo de destague e legibilidade em todas as
suas aplicacoes, a logomarca VIDAABB necessita de um espaco de
respiro ao seu redor.

Esta drea de protecdo, ou drea de ndo interferéncia, assegura gque
nenhum outro elemento visual — como textos, imagens ou bordas
— compita com a marca, preservando sua integridade e impacto.

A regra para definir este espaco e simples e consistente. A medida
da drea de protecdo, representada por 2X' e igual o dobro da ta-
manho da letra B (2x).

Esta medida '2x' deve ser aplicada como margem minima em to- Logo sem a caixa de cor
dos os lados da logomarca: acima, abaixo, a esquerda e a direita.

s

VDAABB:, . @& VIDAABB .
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PALETA DE CORES E FUNDOS
Cores Institucionais - Paleta Primaria

UMA CONEXAO VIBRANTE COM O BANCO DO BRASIL E O
SISTEMA AABB

Para reforcar nossa origem e a forte sinergia com o Sistema AABB, a mar-
ca VIDAABB adota uma paleta de apoio vibrante. Estas cores, herdadas
do universo Banco do Brasil, sdo ferramentas estrategicas para criar uma
comunicacdo integrada, especialmente em eventos esportivos, materiais
iNternos e camMpanhas conjuntas.

Flas adicionam energia e familiaridade, reforcando gue a protecdo do
VIDAABB e um beneficio que nasce no coragcdo da nossa comunidade.

Azul BB
PANTONE®: 2369 C
CMYK: 90 / 40 / O /] O

RGB: 70 / 94 | 255
HEX: #465EFF

Amarelo BB
PANTONE®: 3945 C
CMYK: O/ O /100 / O
RGB: 252 /| 252 | 48
HEX:
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PALETA DE CORES E FUNDOS

Cores de Apoio:

A paleta de cores da VIDAABB foi cuidadosamente selecionada para tra-
duzir a esséncia da Nnossa marca: a unido entre a solidez de uma pro-
tecdo confiavel e o cuidado humano gque nos define. Juntas, estas cores
cricm uma identidade visual sobria, elegante e profundamente conectadd
A0 NOSSO proposito de proteger e valorizar a vida dos associados.

Azul Confianca
PANTONE®: 282 C

CMYK: 90/45/0/80
RGB: 5/25/49
HEX: #05193]

Bege Serenidade
PANTONE®: 468 C
CMYK: O /7 [ 24 /18
RGB: 210 / 196 / 159
HEX: #d2c49f



Paleta de Cores Complementares

Para enriquecer a comunicacdo e criar materiais vibrantes e dindmicos, d
marca "VIDAABB" adota a paleta complementar do ecossistema Banco do
Brasil Estas cores devem ser usadas para dar destague, criar hierarqguia
visual e adicionar energia, sempre em harmonia com as cores primarias.

Amarelo-claro
PANTONE® 2001 C
CMYK O O 50 O
RGB 255 236 14]
HFFECSBD

Roxo-escuro
PANTONE® 2089 C
CMYK 65 70 O O
RGB 115 92 198
H735CCO6

Verde-claro
PANTONE® 319 C
CMYK 40 O 20 O
RGB 131 255 234
#83FFEA

Rosa-escuro
PANTONE® 170 C
CMYK O 65 55 O
RGB 249 122 112
HFOTATO
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Aplicagado em Diferentes
Fundos

A legibilidade ¢ inegocidvel. A logomarca "VIDAABB'
deve sempre ter um alto contraste com o fundo
onde e aplicada.

CORES DE APOIO

- Azul Confianca E Bege Serenidade
- Sempre avalie o contraste e o contexto da aplica-
cao para uma melhor legibilidade.

s

VIDAABB

s

sssssss

&
VI AABE QRS VDAABB

VIDAABB

s

VIDAABB
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Aplicacdo em Diferentes Fundos QRS VDAABB

A legibilidade e inegociavel. A logomarca "VIDAABB" deve sempre ter um
alto contraste com o fundo onde e aplicada.

SOBRE FUNDOS DE CORES COMPLEMENTARES:

. Sempre avalie o contraste. Em fundos de tons medios ou vibrantes.
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Aplicagao em Diferentes Fundos

A legibilidade ¢ inegociavel. A logomarca "VIDAABB" deve sempre ter um
alto contraste com o fundo onde e aplicada.

NEGATIVO E POSITIVO

- Em situacdes muito especificas, a logomarca pode ser utilizada em pre-—
to e branco. Porem, essa versdo e mais indicada para ocasidoes em que
a logomarca e aplicada como acabamento ou material. Por exemplo:
relevos, verniz localizado ou gravacoes a laser.

>

VIDAABB

>

VIDAABB
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Aplicagcado em Diferentes Fundos

A legibilidade e inegociavel. A logomarca VIDAABB deve sempre ter um

alto contraste com o fundo onde e aplicada.

SOBRE FUNDOS FOTOGRAFICOS:

A aplicacdo sobre imagens exige cuidado para preservar a integridade
e a legibilidade da marca. A escolha da versdo correta € essencial para
uma comunicacdo eficaz.
A versdo preferencial da logomarca (com as cores institucionais Azul
Confianca e Dourado Serenidade) deve ser utilizada sempre que houver
contraste suficiente com o fundo da imagem.
Para fundos escuros, poluidos ou complexos, onde a versdo principal Ndo
e legivel, utilize a versdo monocromatica negativa (branca). Ela foi proje-
tada para garantir o maximo de visibilidade nessas situacoes.

- A regra fundamental é a visibilidade: escolha sempre a versdo que se

destaque de forma clara e limpa, sem competir com os elementos

da fotografia.
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TIPOGRAFIA POLLY ROUNDED - LIGTH
ABCDEFGHIUKLMNOPQRS TUVW XY Z
A voz da nossa marca é moldada pela familia tipografica Polly. Elo

foi estrategicamente escolhida por sua notdvel versatiidade e pela QOCd@fghiJMmﬁOpqutU\/\/\/XQZ
capacidade de equilibrar profissionalisrno com um togue humano. 0123456739

Atraves de suas duas variantes principais, Polly e Polly Rounded,
criomos uma comunicacdo clara, confidvel e acessivel, que reflete
perfeitamente a promessa da VIDAABB.

POLLY ROUNDED - REGULAR
e i ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Com suas linhas geometricas e estrutura limpa, a Polly € a base da

nossa comunicacdo. Ela transmite seriedade, clareza e estabilidade, OdeefghijklmnOpqutUVWXQZ
reforcando a solidez e a seguranca que sdo pilares da mMmarca VIDAABB.
Uso: E a fonte ideal para titulos principais, informagdes oficiais e 0123456789

textos longos, onde a legibilidade e a transmissdo de confiang¢a

sdo prioritdrias.

POLLY ROUNDED - BOLD
Polly Rounded: A Expressdo do Cuidado
A versdo Polly Rounded, com suas terminacdoes suavemente ar-— ABCDEFGH'JKLMNOPQRSTUVWXYZ

redondadas, adiciona calor e acessibilidade d nossa identidade. Elo

evoca um sentimento de proximidade, empatia e cuidado, tornan-— Odeefgh'Jklmnopqutuvwxgz
do a comunicacdo mais amigavel e humana. 0123456789

Uso: E perfeita para subtitulos, chamadas para a¢do (CTAs) e
mensagens que buscam criar uma conexdo Mais préoxima e aco-
lIhedora com o associado.
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Barra de logos: Comunicando a
Estrutura do Produto

Para garantir total transparéncia e reforcar a credibilidade da VIDAABB, foi
criada uma assinatura principal gue comunica os pilares do produto. Esta
barra de logos serd a mais utilizada nos materiais de comunicacdo direta
do seguro.

A hierarquia visual foi definida para contar uma historia clara:

- VIDAABB: O produto que oferece protecdo.

- FENABB: A instituicdo que criou e chancela o produto.

- SEGASP: A empresa responsavel pela administracdo.

- BB SEGUROS: A seguradora gque garante a solidez e a seguranca.

FENABB

Federacdao das AABB

rf’ "f \”‘Mﬁ', !EEIDENTID

'

& SEGASP

VIDAABB - §

€ BB SEGUROS
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1. Ordem e Hierarquia:
A ordem desta assinatura e fixa e ndo deve ser alterada:
VIDAABB > FENABB > SEGASP > BB SEGUROS.

2. Alinhamento e Proporg¢ao:

Todas as logomarcas devem ser alinhadas pelo centro optico vertical. Para
manter o balanco visual, todas devem ser dimensionadas para terem a
mesma altura optica, usando a logomarca VIDAABB como referéncia de
altura para as demais.

3. Espacamento:
O espaco entre cada logomarca deve ser consistente. Recomenda-se um
INgAL

espacamento 'x' onde "x" e igual o metade da altura do simbolo da lo-
gomarca BB SEGUROS.

4. Versdo das Logomarcas (Cor e Fundo):

- Sobre fundos claros (branco, cinza claro). Utilize a versdo principal (co-
lorida) de todas as logomarcas.

- Sobre fundos institucionais (Azul Confian¢ca, Amarelo Energia, etc) ou
fotograficos: Utilize a versdo monocromatica que garanta o maior con-
traste e legibilidade. Para fundos escuros, a versdo negativa (branca) e
obrigatoria.

T FENABB & SEGASP ZBBSEGUROS

Federacdo das AABB

FENABB & SEGASP 2 BB SEGUROS

o

& SEGCASP £ BB SEGUROS

o

& SEGCASP £ BB SEGUROS

@28 VDAABB FENABB ©SEGASP £ BB SEGUROS
QRS VDAABB £ BB SEGUROS
@28 VDAABB T FENABB
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Assinatura Institucional e de
Eventos

1. Aplicagdo em Eventos e Parcerias Institucionais

Em eventos e materiais gue representam todo o Sistema AABB, a VIDAABB
se integra a uma assinatura institucional mMais ampla. A ordem a seguir foi
criada para valorizar parceiros externos e, ao Mmesmo tempo, reforcar a
estrutura e a for¢ca do Nnosso sistema.

2. Hierarquia e Ordem de Leitura em Eventos:

A ordem das logomarcas deve seguir uma hierarquia clara:

- Patrocinadores/Parceiros Externos: Vém sempre primeiro, da esquerda
oara a direita.

- Marcas de Produtos e Campanhas (VIDAABB /| SOU + AABB): Vém apos
0s parceiros. A VIDAABB, como produto patrocinador, tem prioridade e
deve aparecer primeiro.

- Marcas Institucionais do Sistema: Vém em seguida, em uma ordem fixa
e inalteravel que reforca a estrutura do nosso sistema.

. A ordem completa é:

- 1° > Parceiros Externos > 2° VIDAABB > 3° SOU + AABB (se aplicavel) >
4° AABB local > 5° BANCO DO BRASIL > 6°BB SEGUROS > 7° FENABB >
8° GOVERNO FEDERAL.




PARCEIRO

PATROCINADOR Sou QAABB

1

AABB < P GOVERNO FEDERAL
=l < 23 BANCODOBRASIL -~ 3 BB SEGUROS G- FENABB BRAT].

Federacdao das AABB

W

UNIAO E RECONSTRU cAo

GOVERNO FEDERAL

AABB

PARCEIRO o R h
PATROC]INADOR Yell] QAABB ASSOCIACAO ATLETICA '@ BANCO DO BRAS". % BB SEGUROS F ENABB “‘rl-
o BANCO DO BRASIL Federacdo das AABB UNIAO E RECONSTRU cAo
PARCEIRO AABB 9‘ 6 m
PATROCEIINADOR AR Sou QAABB ASSOCIAGAO ATLETICA '6 BANCO DO BRAS". 9 BB SEGUROS FENABB
BANCO DO BRASIL Federacdo das AABB
AABB Exemplos de Aplicagao
PARCEIRO s ﬁ As regras a seguir demonstram visualmente a correta aplicacdo em dife—
PATROCINADOR Sou@AABB S ,@ BB SEGUROS fgglﬂSQé rentes cendrios de parceria institucional e de eventos.
Exemplo 1: Parceria com todas as Marcas Institucionais
LOGO PARCEIROS.. [LOGO VIDAABB] | [LOGO SOU + AABB] | [LOGO
PARCEIRO AABB 94 AABB] | [LOGO BANCO DO BRASIL] | [LOGO BB SEGUROS] | [LOGO FE-

PATROCINADOR Sou QAABB

1

ASSOCIAGAO ATLETICA '6 BB SEGUROS NABB] ‘ [LOGO GO\/EQNO FEDEQAL]

BANCODOBRASIL

Exemplo 2: Parceria com FENABB

LOGO PARCEIROS.. [LOGO VIDAABB] | [LOGO SOU + AABB] | [LOGO

PARCEIRO

PATROCINADOR Yell] GAABB

1

. AABB] | [LOGO BANCO DO BRASIL] | [LOGO BB SEGUROS] | [LOGO FE-

BB SEGUROS NABB]

»

»

Exemplo 3: Parceria com AABB local
LOGO PARCEIROS.. [LOGO VIDAABB] | [LOGO SOU + AABB] | [LOGO
AABB] | [LOGO BB SEGUROS] | [LOGO FENABB]

Exemplo 4: Parceria direta com SOU + AABB
LOGO PARCEIROS.. [LOGO VIDAABB] | [LOGO SOU + AABB] | [LOGO
AABB] | [LOGO BB SEGUROS]

Exemplo: Parceria direta com SOU + AABB
LOGO PARCEIROS.. [LOGO VIDAABB] | [LOGO SOU + AABB] | [LOGO
AABB] | [LOGO BB SEGUROS]
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USOS INCORRETOS

MANTENHA A CONSISTENCIA VISUAL

Para construir uma marca forte e reconhecivel, a consisténcia e fundamental. Qualguer alteracdo, distorcdo ou aplicacdo indevida da logomarca enfraguece

nossa identidade e prejudica a comunicacdo. Esta secdo apresenta exemplos de usos que devem ser terminantemente evitados para proteger a integridade,

a confianca e o valor da marca "VIDAABB".

&4

VDAABB

1. NGo distor¢ca nem altere a pro-
porg¢do.

A logomarca nunca deve ser
achatada ou esticada. Mantenha
sempre suas proporcoes originais
ao redimensiond-la.

X

5. NGdo adicione efeitos visuais.
Ndo apligue sombras, gradientes,
brilhos, contornos (stroke) ou qual-
quer outro efeito especial na logo-
marca. Ela deve ser sempre apli-
cada de forma limpa e salida.

>

VIDAABB

2. NGo altere as cores institucio-
nais.

Utilize apenas as cores definidas
Nna paleta de cores deste manual.
N&o substitua o Azul AABB ou o
Amarelo AABB por outras tonalida-
des, mesmo que parecidas.

S

VIDAABB

6. Ndo desmembre os elementos.
Os elementos da logomarca (sim-
bolo e texto) possuerm um pPosi-
cionamento e espacamento fixos.
NGo os separe, redimensione um
sem O outro ou altere seu alinha-
mMento.

3. NGo rotacione a logomarca.

A logomarca deve ser sempre apli-
cada em sua posicdo horizontal
padrdo. Ndo a incline ou rotacione
em nenhum angulo.

7. NGdo utilize a versao colorida
em negativo.

Quando a logomarca for aplicada
em fundos escuros, utilize sempre
a versdo monocromatica negativa
(loranca). Nunca inverta as cores
originais da logomarca.

X

4. Nao aplique sobre fundos sem
contraste.

A legibilidade e prioridade. Ndo
apligue a logomarca sobre fundos
coloridos ou fotograficos que ndo
oferecam contraste suficiente.

X

PARA CONTRATARO \ /| D AABB NEM PRECISA RESPONDER

8. Nao utilize a logomarca dentro
de uma frase.

A logomarca € uma assinatura vi-
sual, Nndo parte de um texto. N@o
a insira Nno meio de uma frase
para substituir o nome da marca.
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Reducdo Mdaxima

Para garantir que a identidade da marca VIDAABB seja sem-
ore clara, legivel e reconhecivel em todas as suas aplicacoes,
e crucial respeitar os tamanhos Mminimos de reproducdo. O uso
da logomarca em dimensodes inferiores as recomendadas pode
comprometer a sua leitura e o impacto visual, enfraquecendo

a comunicacdo.

PARA APLICACAO IMPRESSA

A largura minima para a reproducdo da logomarca em mate-—
rigis impressos (como papelaria, brindes e anuncios) € de até
25mm ¢ o recomendado.

PARA APLICAGCAO DIGITAL

Ermm meios digitais (como websites, redes sociais e assinaturas
de e-mail), a largura minima recomendada para a logomarca
¢ de até 80 pixels ¢ o recomendado.

s

VIDAABB

25mm

s

VIDAABB

80px

e

QRIS

BIONSNO

?&N&% NS RIS

SR

— " o
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FICHA TECNICA

CONSELHO DE ADMINISTRACAO

Presidente

Gustavo Boeira da Silva

Vice-Presidentes titulares:
Claudinei da Silva Vargas
Clodoaldo Soares do Nascimento
Kelly Souza Vilarinho

Rafael Leite Figueiredo

Suplentes

Allan Ribeiro Barbosa
Eduardo Soares Cardoso
Elisa Karla Ribeiro

Guilnerme Collares Pascoal

CONSELHO DELIBERATIVO

Presidente

Rene Nunes dos Santos

Titulares:

Anisio Carossini

Dilson Piati

Haroldo do Rosdrio Vieira

Pedro Paulo Campos Magno

Suplentes:

Edilson Fernandes de Assis
Jaison Kesler

Jania Ferreira Santi

Regina Fatima de Souza Cruz

Rodrigo Amaral de O. Burity

CONSELHO FISCAL

Presidente

Antonio Sergio Riede

Titulares:
Ana Flavia de Medeiros

Nelson Vieira filho (Batata)

Suplentes:
Marcelo da Silva
Reinado Fujimoto

Thatiana Karoline

Producdo

Geréncia de Comunicacdo

Responsavel
Rafael Gadelha

Redag¢do e Correspondéncia
FENABB - Federacdo das AABB
SDS Ed. Boulevard Center, 3 andar
CEP: 70.391-900 - Brasilia (DF)

Tel: (61) 2106-1100 | 0800.704.2106

www.fenabb.org.br/

fenabb@fenabb.org.lor
https://www facebook.com/FENABB

https://wWww instagram.com/fenablb oficial/

Desenvolvido pela Agéncia Carcara

WWW.agénciacarcara.com.or
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